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Анотація. У статті розкривається зміст та поняття івентивного туризму, його основні 

напрями становлення та перспектив розвитку.  
Також розглянуто розвиток туризму в Україні, надано рекомендації щодо поліпшення ту-

ризму як послуг. Розглядається туристична сфера як специфічний, екологічний і привабливий 
сектор економіки та складова державної і регіональної політики, від якої значною мірою зале-
жить як соціальний, так й економічний розвиток країни. 

Таким чином, туризм виступає своєрідним каталізатором соціально-культурного роз-
витку. 
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Annotation. The article deals with the content and concept iventyvnoho tourism, its main areas 

of formation and development prospects.  
Also the development of tourism in Ukraine, and recommendations for improving tourism as a 

service. We consider the tourist sphere is specific, environmental and attractive economy and part of 
the state and regional policy, from which largely depends on social and economic development.  

Thus, tourism acts as a kind of catalyst for social and cultural development. 
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Вступ. Розвиток сучасних глобалізаційних процесів знайшов своє відображення в 

зростанні масштабів і динамізації міжнародного руху капіталів, товарів, послуг, фак-
торів виробництва, інформації та технологій. 

З одного боку, це викликає максимальне зближення національних економік, їхнє 
взаємопереплетення, зрощення та взаємозалежність на регіональному, макрорегіональ-
ному та глобальному рівнях, а з іншого,  посилення конкурентної боротьби між су-
б’єктами міжнародних економічних відносин, серед яких сучасний регіон займає пов-
ноправну позицію [1]. 

Регіон – це елемент глобальної економічної системи, яка є ієрархією просторово-еко-
номічних систем міжнародного, міжнародно-регіонального, державного та регіонального 
рівнів. Тобто базовими елементами такої ієрархії є сукупність регіональних утворень, які 
визначаються як ІІ рівень після державного, що охоплюють безліч об’єктів і зв’язків між 
ними з відповідним формуванням внутрішнього та зовнішнього просторів [1]. 

Актуальним питанням для України є вибір політики власного розвитку, геоекономіч-
ної стратегії та напрямів регіонально-інтеграційних процесів, які б найліпшим чином 
відповідали забезпеченню її конкурентоспроможності в глобальному середовищі [1]. 

Україна має значні передумови та потенціал нарощення конкурентоспроможності 
в умовах глобальних економічних змін. Стратегічними перевагами країни є вигідне роз-
ташування, значний економічний, туристичний потенціал, багатство традицій і куль-
турно-історичних пам’яток, мережа транспортних сполучень. 

На сучасному етапі розвитку держави поступово відбувся перехід від ресурсо-
містких виробництв до пошуків нових форм економічної активності, здатних прино-



 

сити матеріальні блага, покращувати рівень життя населення, не виснажуючи природ-
но-ресурсний потенціал. Серед таких видів діяльності є сфера туризму, що уособлює 
засіб духовного, культурного й соціального розвитку особистості та є одним із видів 
активного відпочинку, який поєднує відновлення продуктивних сил людини з оздоров-
чими, пізнавальними, спортивними, культурними та розважальними цілями. 

Загалом туристична сфера все частіше розглядається як специфічний, екологічний 
і привабливий сектор економіки та складова державної і регіональної політики, від якої 
значною мірою залежить як соціальний, так й економічний розвиток країни, формуєть-
ся її імідж на міжнародній арені. 

Постановка завдання. Метою статті є розкриття основних напрямів становлення 
теоретичних засад і перспектив розвитку івентивного туризму. 

Результати. Туризм як соціально-економічне явище сучасності є багатогранним і 
складним. Для споживчих туристських послуг він є подорожжю (поїздка, похід), яка 
проводиться з рекреаційною, діловою, освітньою та іншою метою. Для представників 
туристичної індустрії – це сфера вкладання капіталу, а також сфера діяльності, яка 
спрямована на формування й задоволення потреб потенційних клієнтів. 

Надзвичайно потужним є опосередкований вплив розвитку туризму на соціально-
економічний стан країни та її регіонів, зокрема, через необхідність будівництва, ре-
конструкції та ремонту автомобільних доріг, аеропортів, залізниць, облаштування дер-
жавного кордону й митних переходів, випуску сувенірної продукції з національною 
символікою, належне обслуговування сотень тисяч туристів у готельних і розважаль-
них комплексах. У туристичній індустрії динаміка зростання об’ємів послуг приводить 
до збільшення кількості робочих місць набагато швидше, ніж в інших галузях. Зна-
чення туризму як джерела валютних надходжень і розширення міжнародних контактів 
постійно зростає. Таким чином, туризм виступає своєрідним каталізатором соціально-
культурного розвитку. Це підтверджують соціально-економічні функції туризму.  

Розширення попиту та пропозиції на ринку туристичних послуг стимулює розви-
ток індустрії туризму як міжгалузевого комплексу, який включає виробничі, транспорт-
ні, торгові, сервісні підприємства й засоби розміщення, призначені для задоволення по-
питу на туристичні товари й послуги, а також заклади й організації, які проводять мар-
кетингові дослідження, здійснюють рекламну діяльність, підготовку та перепідготовку 
кадрів. 

Індустріалізація туризму суттєвим чином змінює зміст і характер діяльності як са-
мих туристичних фірм, так і підприємств розміщення, харчування, переміщення. 

Діяльність туристичних фірм отримала яскраво виражений комерційний характер, 
і туризм, з одного боку, стає самостійною галуззю економіки, а з іншого, – активно про-
никає в індустрію відпочинку, спорту, дозвілля, здоров’я. 

Більше того, індустріалізація туризму перетворює його на потужний фактор роз-
витку окремих регіонів за рахунок кооперування засобів, які вкладаються в будівницт-
во транспортних комунікацій, готелів, підприємств обслуговування, організацію дозвіл-
ля й розваг. Туристичний комплекс стимулює приплив як інвестицій, так і засобів, 
отриманих у процесі прийому й обслуговування туристів, а також створює робочі місця 
для населення, стимулює ділову активність у регіоні. 

З таких позицій визначався розвиток рекреаційної сфери в Державній програмі 
розвитку туризму на 2002–2010 роки, де вказується на необхідність пошуку раціональ-
них шляхів активізації використання туристично-рекреаційного потенціалу, що зумов-
люється перспективами одержання значних економічних результатів соціальних нас-
лідків розвитку цього сектору економіки, який може й повинен стати реальним засобом 
її оздоровлення, розвитку, відтворення трудового потенціалу [2].  



 

За час трансформації економіки України зросла роль індустрії дозвілля в еконо-
мічному виробництві та національній економіці загалом, і управління її розвитком по-
ступово переноситься на рівень кожного конкретного регіону, відбувається наступна 
децентралізація управління і розширення прав регіону щодо розвитку ринків послуг з 
одночасним підвищенням їх відповідальності за здійснення діяльності у сфері туризму, 
яка стає об’єктом розгляду як перспективний у фінансовому й екологічному аспектах 
елемент регіональної системи. Адже розвиток цієї сфери в регіоні – це популяризація 
регіону у світі й, відповідно, підвищення інвестиційної привабливості регіону через 
формування позитивного туристичного іміджу території, і додаткові надходження до 
бюджету, і задоволеність людей, які користуються такими послугами, і нові робочі міс-
ця, що зменшує рівень безробіття та, відповідно, видатки на нього, що в сукупності 
сприяє загальному підвищенню рівня добробуту та якості життя не лише популярності 
у світі, а й країни в цілому. 

Значного визнання й популярності у світі за останні десятиліття набуває розвиток 
такого перспективного напрямку туризму, як івентивний. Характерною ознакою івен-
тивного туризму є приурочення туристичної подорожі до певної події, свята чи ви-
довища: музичних конкурсів, національних фестивалів і карнавалів, театралізованих 
дійств, конкурсів, різноманітних змагань та чемпіонатів, політичних акцій, унікальних 
природних явищ, що мають здатність приваблювати до місць, де вони відбуваються. 

Історія розвитку івентивного туризму починається із часів започаткування органі-
зації олімпійських змагань у Давній Греції, що об’єднували десятки тисяч зацікавлених 
з усього узбережжя Середземного моря. В економічній науці визначення івентивного 
туризму набуває декількох визначень. 

А.В.Бабкін розглядає івентивний туризм як перспективний і динамічно розвиваю-
чий вид туризму з атмосферою свята, індивідуальних умов відпочинку і незабутніх вра-
жень. Головною особливістю подієвого туризму виділяє багатоманітність яскравих не-
повторних моментів. У своїх дослідженнях він ототожнює івентивний туризм з понят-
тям “подієвий туризм” [3].  

С.Мельниченко розглядає івентивний туризм у вигляді івентивних заходів, які 
спрямовані на просування компанії, послуг, товарів і брендів за допомогою яскравих 
подій, що запам’ятовуються [4, c.224].  

О.О.Бейдик розвиває методологію географії туризму, виокремлює подієві рекреа-
ційно-туристичні ресурси як найсуттєвіші прояви соціального та природного руху, зна-
кові події в історії певної території (політичні, військові, економічні, екологічні) [5]. 

А.П.Дурович, Н.І.Кабушкін, Г.Г.Вишневська розглядають івентивний туризм як 
такий вид туризму, при якому стають свідками величних подій у світі спорту, культури й 
мистецтва. Такі поїздки залишаються в пам’яті як один з яскравих моментів життя [6–8].  

Висновки. Узагальнюючи сучасні наукові думки стосовно теоретичних засад роз-
витку поняття івентивного туризму, можна стверджувати, що івентивний туризм займає 
особливе місце в структурі туристичних послуг. При цьому слід наголосити, що най-
більшим попитом користуються особливі форми івентивного туризму, що отримали 
всесвітнє значення, такі як Олімпійські ігри, чемпіонати світу, світові кінофестивалі та 
інші відомі події. 
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